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So wirkt die fiinf-
teilige Propeller-
schraube, ein impo-
santer Metallguss,
vom Werftboden aus,

18,00 0'¢

SILVER MOON
Bordsprache: Englisch
ordwéhrung: US-Dollar

Passagiere: 596
rew: 417

Baujahr: 200
agge: Bahamas
BRz: 40.700
Linge/Breite: 2128 m/27 m




Den Farben Mediterraniens nachem
Edel und hell das Design im R
JAtlantide" mit Kunst vo
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Das Pooldeck mit smaragdgriin gefiilltem Pool,
neben der Whirlpool Area auf Deck 10.

& In der Dolce Vita Bar. GroBer Fliigel
vis-a-vis der Bar, die rund um die Uhr
= gedffnet ist. ,Pretty Woman" ldsst griiBen.
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SILVERSEA®

llein der Name Silver Moon
16st wonnige Schauer in einem
aus. Denken Sie nicht auch
gleich an Audrey Hepburn und
~Moon River* oder an Ella
Fitzgerald mit ihrem ,Blue
Moon“? Die Assoziation, dass
da ein wundervolles Schiff
mit der Silver Moon auf uns zukommt, landet also ei-
nen Volltreffer. Ein ungemein elegantes Luxusschiff
mit unverkennbar mediterranem Schliff, konzipiert
fiir einen komfortablen und entspannenden Urlaub zu
den schonsten Regionen und zu den interessantesten
Stadten der Erde.

Das Schwesterschiff, das Flaggschiff der Silversea-
Flotte, die Silver Muse, strahlt seit 2017 und wartet be-
reits mit groBer Eleganz, Luxus und Komfort auf. Die
Silver Moon bewahrt ebenfalls die Intimitit kleiner
Schiffe und schenkt dem Gast in seinen geriumigen
All-Suite-Unterkiinften ein Gefiihl von Grandezza und
Wohligkeit. Insgesamt sieben Suite-Klassen sind buch-
bar. Fiir alle Suiten gelten Butler-Service, Minibar,
Bulgari und andere namhafte Kérperkosmetik, Regen-
schirm, Fon, freies WiFi, Mobile USB-C or NFC Charger,
iHome Radio und mehr.

In der Grand Suite, wahlweise mit einem oder zwei
Schlafzimmern auf einer GesamtgréBe von 137 bis zu
183 Quadratmetern, inkludiert eine rundlaufige 59-
bzw. 44-Quadratmeter-Veranda, kann man sich einfach
nur seinen mit Sehnsucht gefiillten Tagtrdumen hin-
geben. Manch ein Gast mag hier MuBe fiir neue Ideen
und Tiifteleien finden. Die kleinste Suite mit 31 Quad-
ratmetern bzw. die Wheelchair Accessible Suite mit
41 Quadratmetern erfiillt ebenfalls viele Wiinsche, auf
die ein Kreuzfahrer, der die gehobene Lebensart liebt,
Wert legt - Marmorbad, Sitzecke, interaktive Media-

Bibliothek, begehbarer Schrank. In der Oberliga, also
Grand Owner’s und Royal Suite, ist die Illy-Espresso-
maschine sozusagen das italienische i-Tiipfelchen, dazu
kommen handgefertigte Luxusmatratzen, separates
Wohnzimmer, separater Essbereich. Hier ist wirklich al-
les abgedeckt, was der verwohnte Gast erwartet.

ie gesamte Farbgebung aller Suiten hat

Klasse. Sie ist dezent, unaufdringlich in

hellem Beige-Creme mit Braunakzenten,

In warmer Atmosphire stechen klare ele-
gante Formen bei Couch, Sesseln, Tischen und Lampen
und an den Wénden ausgewahlte Kunst deutlich her-
vor. Schlichte Eleganz im Kontrast zu aufwindig ge-
stalteten Kassettendecken, dazu komfortable Betten
an aufwéndig gepolsterten Rickwinden in einem ex-
quisiten cremefarbenen Kalbsleder. Die Eleganz der Sui-
ten beinhaltet auch funktionelle Raffinesse.
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Mit franzosischem Knowhow und feiner Hand-
werkskunst, die iiber Generationen hinweg verfeinert
wurden, wird nun Lalique fiir dekorative Kristallkunst-
werke auf der Silver Moon sorgen.

Das Design der ,La Dame“-Restaurants bietet den
passenden Rahmen fiir franzésische Gourmetkiiche in
einem eleganten, raffinierten Ambiente und eine per-
fekte Leinwand fiir Laliques weltberithmte Designs.
Das Restaurant ,La Dame” erhélt die Installation meh-
rerer handgefertigter Lalique-Kristallplatten - das spe-
zielle Topping.

Die Kunstwerke werden vollstindig maBgeschnei-
dert sein, wobei die Herstellung jeweils etwa drei Mo-
nate dauert. Die handgefertigten Tafeln befinden sich
an den Eingéngen der Restaurants und an deren Win-
den und enthalten zwei Hauptmotive, die beide 1935
von Laliques Griinder René Lalique entworfen wur-
den: Eines ist die Masque de Femme, ein Design, das
das Gesicht von einer mysteriésen Nymphe mit zarten
Gesichtszligen offenbart, umgeben von Wasserlebe-
wesen. Das andere ist Coutard - ein geometrisches
Muster, das einen Spriihnebel aus feinen transparen-
ten Wassertropfen darstellt und das Auftreten von Wel-
len im Ozean hervorruft.

ei aller Attraktivitdt, die Highlights fiir den

Kreuzfahrtgast hat Silversea in den Erleb-

nisbereich gelegt - fiir die Sinnesfreuden

an Kunst, Kultur, Korper und Genuss. Das
groBe Highlight bildet S.A.LT., das bisher intensivste
kulinarische Konzept von Silversea Cruises. Es wurde
in Zusammenarbeit mit dem renommierten Kochexper-
ten und Journalisten Adam Sachs konzipiert und er-
lgubt den Gésten, ihr Reiseziel auch kulinarisch inten-
SV zu erleben. S.A.LT. integriert auf beispiellose Art
regionale Gerichte und kulinarische Bréuche eines je-
den Reiseziels. Auf lokalen Marktbesuchen oder kuli-
narischen Ausfliigen erleben die Gaste die Zutaten und
Aromen jedes einzelnen Ortes.

Das eindringlichste kulinarische Erlebnis der ,Sea
and Land Taste“ erlebt man in der Kitchen. Es ist ein
Raum,. der ganz den authentischen Aromen der Kreuz-
fahrtziele gewidmet ist. Die Kiiche bietet ein stindig

Wi o . o . s i
echselndes Menii und €ine regional inspirierte Wein-

karte, damit die Giste sinnvolle Verbindungen zu den
lokalen Kulturen herstellen

Dicteniun dle s ellen kiﬁnner}. In der Kiiche pro-
Gerichte, lopare ocn. die Géste regionale Getréinke und
den Eta’ T Spe.Zlahtaten, um sich umfassend mit
KB II’Peilz;)elen ihrer .Kreuzfahrt beschiftigen zu
schluss;e?clh aborlernen die Gés-te von Silversea in auf-
rungen di len Workshops, Verkostungen und Vorfiih-
niken kene okalen Zutaten und handwerklichen Tech-
Experte: nIen und werden so im S.A.LT. Lab selbst zum

Perten. In der S.ALT. Bar werden lokal inspirierte

Green Star 3 Design. Silver Moon erhilt hochmoderne Anlagen
2ur Vermeidung von Luft- und Wasserverschmutzung.

(Sipcktails kredenzt. Mit ,Sea and Land Taste* entfiihrt
ilversea Cruises seine Gaste auf eine kulinarische Ent-

deckungsreise und zeigt ein ganzes Okosystem rund um
die Esskulturen der Welt.

le Schiffsgdste werden die feine Kiiche in
insgesamt acht Restaurants genieBen - jedes
Restaurant mit einem eigenen Konzept.
% Ganz italienisch ,La Terrazza* und ,Spacca-
Islap911“_ Die offene Sitzordnung auf den Silversea-
Chl‘f&n setzt sich ebenfalls auf der Silver Moon fort.
m -, Atlantide", bei Silverseas charakte-ristischem
Hot ROCkSCOl’lCept im ,The Grill* bis zu authentischen
Japanischen Gerichten, die im ,Kaiseki* serviert
gerden_ Im Herzen des Schiffs auf Deck 5 in der
Olce Vita Lounge wird der begeisterte Silver Moon-
TCUzfahrer die Bar in der Mitte des Veranstaltungsortes
VOrﬁ?‘den- Dolce Vita empfingt die Géste rund um die
Zu\:y In den Abendstunden als bezaubernde Pianobar und
& Or als perfekter Ort fiir Cocktails vor dem 'Abendes—
ebn. Auf Deck 9 positioniert die Connoisseurs Corner,
cnfalls komplett neu gestaltet. Zu diesem verloc.kenden
e_aum gehért auch ein neuer Wintergartenberelch, <.!f.‘r
€N geschiitzten und einladenden Aufenthaltsort im
“CIen schaffi, Tn der Connoisseur’s Corner schlieblich
SenicBen gie Giiste von Silversea eine Auswahl an Zi-

garren und Premium-Spirituosen in einer raffinierten
Atmosphire.

Zusitzlich zu einem erweiterten Pooldeck mit Stufen
zum Schiffspool und einem vergréBerten u-férmigen
Bar-Bereich mit zusitzlichen Sitzgelegenheiten bietet
die Silver Moon ihren Gésten den Genuss eines luxuriés
gestalteten Spa- und Fitnesscenters. Das Zagara Beauty
Spa wird dabei groBer als auf der Silver Muse sein und
tiber verbesserte Innen- und AuBenbereiche verfiigen.
Die Einrichtung wird einen groBen Thermalbereich, ei-
nen Ruhebereich und ein Fitnessstudio umfassen. Die-
ses Areal wird Innen- und AuBenbereiche einschlieBen.
AubBen befindet sich eine weitere Attraktion, eine groBe,
runde, mit Petroleum betriebene, wirmende Feuerstelle.

Silversea verspricht seinen Gasten, jede Reiseroute
entsprechend der Jahreszeit von Silver Moon-Kreuz-
fahrten zu analysieren, um dann die Fragen .Welche
Geschichte erzihlt das Essen und Trinken dieses Lan-
des und dieser Region? Wie kénnen wir eine Erfahrung
schaffen, die dabei hilft, das herauszufinden, was je-
den Ort zu etwas Besonderem macht? Was sind die Ge-
schmacksrichtungen und Zutaten, die man hier nicht
verpassen darf?* an Bord zu beantworten. a ;

Die Silver Moon wird mit ihrer groBen inhaltlichen
Vielfalt ein Glanzstiick in der Luxus-Kreuzfahrt.

Text: Sabine Kulenkampff
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AZUR - Interview

wird zum Herbst mit groBer Vorfreude erwartet.

| Die Number Ten der Luxusflotte von Silversea

26

AZUR: Sehr geehrter Herr Niissel, die Silversea-
Flotte ist mittlerweile auf zehn Schiffe angestiegen. Bevor
ich auf das neue Glanzstiick Ihrer Kollektion, die Silver
Moon, komme, wiirde ich gerne erfahren: Was verbindet
Silversea-Schiffe miteinander? Gibt es einen Common
Sense bei Silversea?
Andreas Niissel: Silversea bemiiht sich, die Reise un-
seren Gisten unvergesslich zu machen. Wir bringen
sie zu den schonsten Orten des Planeten — und das in
hochstem Komfort. Deshalb sind unsere kleinen Luxus-
Schiffe fiir anspruchsvolle Individualisten konzipiert,
die in Abenteuer eintauchen und sich gleichzeitig an
Bord wie zu Hause fiihlen wollen. All unsere Schiffe
sind recht klein im Vergleich zum Wettbewerb. Mit ma-
ximal 604 Gisten an Bord, mit einem auBergew6hn-
lichen Crew-Gast-Verhiltnis von nahezu 1:1, Gourmet-
Kiiche und dank unseres All-inclusive-Lifestyles kén-
nen unsere Gaste ihre Reise unbeschwert genieBen. Wir
fahren mit der Mission, unseren Gasten atemberauben-
deErfahrungen an den wohlschonsten Orten dieser Erde
zu ermoglichen, sie in hochstem Komfort und Service
zu begleiten, und zwar auf allen Silversea-Schiffen.
AZUR: Worin bestehen die kleinen Nuancen, die die
Silver Moon von dem Schwesterschiff, der Silver Muse,
unterscheidet?
Niissel: Die Silver Muse ist zweifellos bereits ein in-
spirierendes Kunstwerk. Mit ihrer exklusiven Ausstat-
tung, ihrem raffinierten Innendesign sowie exzellen-
tem Service bietet unsere neue Silver Moon alle Vor-
teile ihres Schwesterschiffs und lautet aber dennoch
eine neue Ara im Bereich des Luxus-Reisens ein. Sie
entfithrt unsere Gaste nicht nur in wundervolle, fer-
ne Welten, sie bringt ihnen dartiber hinaus auch jedes
einzelne Reiseziel kulinarisch und kulturuell nahe -
direkt an Bord! Die Silver Moon ist das erste Schiff
mit unserem brandneuen, innovativen kulinarischen
Programm S.A.LT. (Sea and Land Taste). An jedem
Ort ihrer Reise erhalten unsere Giste tief gehende Ein-
blicke in eine Reihe gastronomischer Erlebnisse, die

Andreas Niissel, Managing Director Europe,
Silversea Cruises Litd.

Branch Frankfurt

., Silversea vereint Luxuswelten
und La Dolce Vita d’Italia“

Unsere Mission: mit hichstem Komfort an die schonsten Orte der Welt.

vom jeweiligen Reiseziel inspiriert sind.
AZUR: Mit welchen weiteren kulinarischen Extravaganzen
wartet die Silver Moon auf?
Niissel: Unsere beliebten Restaurants ,Atlantide* und
,Kaiseki“ werden im Vergleich zur Silver Muse einem
umfassenden Re-Design unterzogen. ,Atlantide* wird
fiir bis zu 230 Gaste vergroBert. ,Kaiseki® wird mini-
malistischer gestaltet, bleibt aber doch extravagant —
ein neues Design, inspiriert von den besten Sushi-Res-
taurants der Welt. Hier werden unsere Géste erfahre-
ne Sushi-Kéche in Aktion erleben, wihrend sie frisches
Sushi und Sashimi zubereiten. Auch unser franzosi-
sches Restaurant ,La Dame*“ wurde auf mehr als 50
Gaste erweitert und wird ein brandneues Design ge-
nieBen. Dieses Restaurant liegt im Ubrigen auf Deck 8,
von dem unsere Giste einen atemberaubenden Blick
auf das Meer genieBen kénnen und die Moglichkeit
bietet, unter dem Sternenhimmel zu speisen.
AZUR: Auch in puncto Design hat Silversea ja immer ein
exklusives Handchen. Worin bestehen die Highlights auf
der Silver Moon?
Niissel: Neben der exklusiven und raffinierten Aus-
stattung auf dem gesamten Schiff ist das Highlight
zweifelsohne die Kooperation mit der Marque Lalique.
Silversea und Lalique sind durch ihr Engagement fir
maBgeschneiderten Luxus, auBergewohnliche Qualitat
und zeitlose Eleganz perfekte Partner. Lalique wird das
Design des ,La Dame*“-Restaurants durch die Installa-
tion mehrerer handgefertigter Lalique-Kristallkreati-
onen bereichern.
An den Eingéingen der Restaurants und entlang der
Wiinde werden die handgefertigten Paneele zwei Haupt-
motive enthalten, welche beide 1935 vom Griinder von
Lalique, René Lalique, erstmalig verwendet wurden:
zum einen die Masque de Femme, das Gesicht einer ge-
heimnisvollen Nymphe mit zarten Ziigen; zum ande-
ren Coutard - ein geometrisches Muster, welches feine
transparente Wassertropfen darstellt und Wellen im
Me_er imitiert. Erstmals werden die Lalique-Kunstwerke
kegnen Metallrahmen benstigen, um so ihre Leichtig-
keitund das Kristall zu unterstreichen. Lalique hatdiese
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innovative Technik eigens fijr Si
AZUR: Auf welche Uberraschungen
darf sich der Gast an Bord freyen?
Niissel: Neben acht Restaurants
die gefeierten Veranstaltungsor
Design der Silver Muse und wird
serte Lounges und 6ffentliche Be
im Geiste italienischer Kultur u
Zﬁzarghll{ti{)tbar Dolce V{ta unsere Géste mit einer
v esener Cocktails, Weine und Spirituose
begriiBen. Hier werden sich unsere Giste an der :
zentral platzierten Bar mit anderen Reisenden bei :rllltn
spannter Live- Musik tiber ihre Reiseerlebnisse austau-
sc_hen konnen. Unsere beliebte Connoisseur’s Corner-
die eine exzellente Auswahl an Zigarren und Premium-’
Likéren feilbietet, wurde fiir die Silver Moon komplett
neu erfunden. Neben einem neuen Design wird dieser
verlockende Raum auch einen neuen Wintergartenbe-
reich beinhalten, der einen
geschiitzten und einladenden
Bereich im Freien schaffen
wird. Aber nicht nur un-
sere Bars und Cafés bieten
unseren Gasten allerlei Ab-
wechslung an Bord. Neben
einem erweiterten Pool-deck
kommen unsere Giste in
den Genuss eines neu gestal-
teten Spa- und Fitnesscen-
ters mit Innen- und AuBen-
bereichen. Zu den weiteren
Veranstaltungsorten geho-
ren selbstverstindlich auch
die Panorama Lounge, die
Observation Lounge, die
Ven.etian Lounge und das
Cii$1n0. Ich kann Thnen versichern, es wird unseren
Gasten niemals langweilig werden.
AZUR: Corona ist ja leider allgegenwirtig. Die Silver
Moon wird ihre Jungfernfahrt im Oktober starten. Wie
Yestalten sich die HygienemaBnahmen?
Niissel: Die Gesundheit unserer Géiste und unserer
Crew hat fiir uns oberste Prioritit. Wir nutzen die ak-
tuelle Zeit intensivst, zusitzliche MaBnahmen einzu-
fGhren, um eine sichere und gesunde Kreuzfahrt 2u
gﬁwéhrleisten. Einige der Verbesserungen, an denen
WIr arbeiten, sind:
. Erweiterung des personlichen Service: Wir werden
€1 persénlichen Service nochmals erweitern, umm stz
Cherzustellen, dass keine Selbstbedienungs-Optionen
Mehr verfiighar sind. Stattdessen werden unsere Gas-
Se einen personalisierten Service an allen Ot
Chiffs erhalten,

Iversea entwickelt,
[Freizeita ktivititen

bewahrt Silyer Moon
te und das elegante
noch weitere/verbes-
reiche anbieten. Gany
nd Lebensweise wird

Lalique, 1935.

n des

Handgefertigte Paneele von Lalique. Motive von René
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® Kérperliche, aber kej : ;
begrenzten Anza T keine soziale Distanz: Dank der

fe; g\}:;tcei%:s?anﬁt?fss;giere Zu treffen.
und die Kreuzfahrtir?disr:;tiomk?r?:r:aObWOh] Pkt
Snten A ier e nvordersterFror.lt
G nha t_ungderstrengstenSam-
0KO| §geht, werden wir diese noch weiter ver-
bessern und eine noch hiufigere Abw: :
und regelmaBige Reini; 11; asferemst_)rgung
AR W .g"ung a er Oberflichen sichern.
deutsc.hen g el atlona.l'ltat.en P?at Silversea neben der |
o iel gruppe fl{r die Slh'/er Moon im Visier? |
e wi.r fr:ersea ist ein sehr internationales Produkt,
s 2 Buen uns, Gas}e aus 140 verschiedenen Na-
n Bord zu begriiBen. Zu den Top-6-Nationa-
lititen an Bord gehéren
neben unseren deutschen
und Schweizer Gisten
Passagiere aus den USA/
Kanada, Australien sowie
GroBbritanien.
AZUR: Eine Frage aus
persénlicher Wahrnehmung.
In Deutschland ist der
Concierge-Service relativ
ungewohnt. Wie wird der
Concierge-Service seitens
der deutschen Géste auf den
Silversea-Schiffen ange-
nommen?
Niissel: Silversea steht so
seinen Gaste bei all ihren
Anliegen stets mit Rat und
Tat zur Seite. Gésten, die Landausfliige unternehmen
mochten, hilft der Silver Shore Concierge mit fach-
kundigen Empfehlungen und individueller Planung
und Koordination aller Privattouren, einschlieBlich
Besichtigungen, Wassersport, Golf und vielem mehr.
Und an Bord konnen ebenfalls private Arrange-
ments iiber den Silver Shore Concierge-Schalter ab-
gewickelt werden. Er kann sich fiir unsere Gaste als
unentbehrlich erweisen, wenn sie ihre néchste Silver-
sea-Reise planen oder wenn sie ihre aktuelle Reise
fiir einen Tag, eine Woche, einen Monat verlingern
méchten. Er unterstitzt sie bei der perfekten RFise-
wahl, bei der Reservierung und Bestatigung ihrer
Lieblings-Suite. Personlicher Service von solcher Qua-
litit ist selten, und das schitzen insbesondere auch

ie di Service sehr be-
unsere deutschen Gaste, die diesen
griiBen. » Www.silversed.com
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